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NR.1—20 JANUAR

RADICAL
CHANGE

« Digitale Transformation
¢ Disruption & Innovation
* Change Management

* Leadership

NR. 7/8—20 JULI/ AUGUST

SMART
CITIES

*  Mobilitét

e Transport

*  Sharing Economy

*  Tourismus & Travel

NR.2—20 FEBRUAR

SPACE

* ,Space Economy*“
» Stadplanung

e Tourismus

e Nachhaltigkeit

NR.9—20 SEPTEMBER

WOMEN

e Female Leadership

» Diversity & Inclusion

e Luxus

¢ Ranking: Richest
Selfmade Women

NR.3—20 MARZ

KUNSTLICHE
INTELLIGENZ

¢ Automatisierung

* Robotik

*  Maschinelles Lernen

» Liste: Die 30 wich-
tigstens KI-Start-ups
(DACH-Region)

NR.10—20 OKTOBER

HANDEL &
INDUSTRIE

e E-Commerce

* Nachhaltiges
Investieren

* Industrie & IoT

* Ranking: Die bes-
ten Fondsmanager
(DACH-Region)

NR.4—20 APRIL

GELD

e Payment

e Investieren

e Luxus

¢ Ranking: Forbes
Billionaires List

NR.11—20 NOVEMBER

NEXT

»  Zukunftstechnologien
und -trends

e Innovation / Disruption

¢ Neue Mirkte

e Nachhaltigkeit

NR.5—20 MAI

FOOD &

NR.6—20 JUNI

30 UNDER

HEALTH 30 DACH

e AgTech » Liste: Forbes 30 Unter
« Sustainability 30 DACH 2020

e Food trends e Innovation

¢ Resources e Zukunftstrends

e  Young Leadership

NR.12—20 DEZEMBER

SICHERHEIT

*  Cybersicherheit

¢ Daten
*  Nachhaltiges
Wirtschaften
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FORBES DACH
ECOSYSTEM

@
Iz * Iz *
Women’s Under 30 Women’s Under 30
Summit Summit Summit Summit
SUPER LAUNCH: UNDER SUPER EUROPE
WOMAN 30 DACH 2020 WOMAN 2050
26. Marz 2020 4, Juni 2020 18. September 2020 6. bis 8. Dezember 2020
Wien, AT Wien, AT Ziirich, CH Berlin, DE
NEWSLETTER NL NL NL NL NL NL NL NL NL NL NL

(WOCHENTLICH)

WOMEN’S SUMMIT UNDER 30 SMARTCITIES ~ WOMEN’S SUMMIT UNDER 30
WIEN WEBSITE SUMMIT WEBSITE WEBSITE ZURICH WEBSITE SUMMIT WEBSITE
FORBES
DAILY
1-2020: 2-2020: 3-2020: 4-2020: 6-2020: 30 7/8-2020: 9-2020: 10-2020: HANDEL 11-2020 12-2020:
RADICAL CHANGE SPACE GELD FOOD&HEALTH  UNDER 30 DACH SMART CITIES WOMEN & INDUSTRIE FORBES NEXT SICHERHEIT
JAN FEB MARZ APR MAI JUNI JULI AUG SEP OKT NOV DEZ
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Als deutschsprachige Ausgabe des bekanntesten Wirtschaftsmagazins der
Welt sind wir iiberall dort, wo Altes be- und Neues entsteht.

Forbes wird von Entscheidungstrigern heute, aber auch den Innovatoren
von morgen gelesen. Egal ob smarter Unternehmer, erfahrener CEO, junger
Start-up-Griinder oder talentierter Student: Wir geben unseren Lesern
neue Ideen und helfen ihnen, bessere Entscheidungen zu treffen.

Wir sprechen all jene an, die regional agieren, gleichzeitig aber auch inter-
national denken, Leistung wertschitzen und das selbstbestimmte Individu-
um fordern.

ZIELGRUPPE

* Unternehmer

 C-Level

* Forbes Women-Community

* Forbes 30 Under 30-Community

e Studenten

e Entscheidungstrager (Wirtschaft,
Industrie, Finanzbranche)

» Start-up-Griinder und -Investoren

DISTRIBUTION

* Typ: Monatsmagazin (11 Ausgaben pro Jahr)
e Preis: € 8,50
* Auflage: 30.000 Stk.
* Reichweite: 100.000
* Distribution: Abonnements,
Adressiert, Kiosk und Partner
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AGENTURPROVISION

Berechtigte Media-/Werbeagenturen 15 %
vom Nettopreis.

CROSS-BORDER-PAKETE

Die angegebenen Preise gelten ausschlief3-
lich fiir den 6sterreichischen Markt.

(Die deutsche Version des Magazins ist als
digitale Version iiber Readly.com verfiig-
bar und erreicht 50.000 Leser pro Monat.
Dort kénnen eigene Werbeflichen gebucht
werden. Das Schweizer Magazin erscheint
mit einer Auflage von 10.000 Stk. in der
Deutschschweiz. Auch dort keinen eigene
Flichen gebucht werden.

Cross-Border-Pakete (Deutschland,
Schweiz, Osterreich) ebenfalls auf Anfrage.)

SONDERWERBEFORMEN

Vieles ist moglich - oder wird méglich ge-
macht. Preis auf Anfrage (Beispiele auf den
nichsten Seiten).

€15.000
203 x 265 mm

€13.000
203 x 265 mm

€ 28.000
406 x 265 mm

2/1

€ 23.000
406 x 265 mm

€ 25.000
406 x 265 mm

1/1

€12.000
203 x 265 mm

€7.000
203 x 134 mm
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HUNGRIGES

EUROPA

Wie unternehmerisch ist Europa? Und was kann Europa von
Unternehmern lernen? Das waren nur zwei der zahireichen
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Forbes-Advoices sind keine Werbung. Denn der Ansatz, den wir bei diesem
Produkt verfolgen, ist ein zutiefst journalistischer. Wir wollen die richtigen
Fragen stellen, zum Kern der Sache vordringen, dem Leser Mehrwert bie-
ten. Das ist der Grund, warum unsere ,,Advoices“ nicht von Kunden erstellt
werden, sondern von uns selbst - Redakteuren und Fotografen, die an guten
Geschichten und spannenden Personen interessiert sind.

Der Unterschied zu unseren reguliren Artikeln ist - neben einer sauberen
Kennzeichnung - vom Ansatz her nicht unterschiedlich. Denn letztendlich
soll auch Werbung nicht iibergangenm, sondern gelesen werden. Und das
passiert bei unseren Lesern nur, wenn sie Mehrwert bietet. Genau dazu gibt
es Advoices.

Im Gegensatz zu den ebenfalls textbasierten Advertorials, wo Kunden den
Content anliefern, {ibernimmt in diesem Fall also die Advoice-Redaktion
von Forbes die Erstellung des Contents.

Umfang: Zwei- und vierseitige Advoices sind moglich.
Preis: Nach Vereinbarung

Die Advoice bietet ausreichend Platz, um eine Person intensiv zu portri-
tieren. Woher kommt Sie? Was tut Sie? Warum ist sie fiir das eigene Unter-
nehmen / die eigene Organisation wichtig? Was ist ihr Werdegang? All diese
Fragen konnen auf vier Seiten gut behandelt werden — mit passenden Fotos
als Begleitung.
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Forbes

SMART CITIES

Paritae rae volum illendis aut eiunt, nis eum excestia iusaes doleceate
lanti tem aceseribus ut fugiasit velles asin nimendae plit apeliam

2050 leben zwei Drittel der Menschen weltweit in Stidten. Damit steigen
auch die Herausforderungen im urbanen Raum - insbesondere wie wir le-
ben, wohnen, arbeiten und unsere Freizeit gestalten werden. Smart Ci-

ties versprechen mehr Effizienz und Lebensqualitit durch die Nutzung von
Technologien. Doch welche Rolle spielen dabei Unternehmen, Investoren,
Start-ups und Organisationen?

Um das Thema kontinuerlich zu bespielen, setzen wir — nach dem passen-
den Print-Schwerpunkt im Sommer - eine digitale Plattform auf. Diese be-
schiiftigt sich fiir eine zugespitzte Zielgruppe mit den Themen Stadtpla- nung
und -entwicklung, Baubranche, Mobilitit, Konnektivitit, Smart Cities, etc.

Forbes

SMART CITIES

DER KRAPFEN-

BETONRUCKSACK
TRIFFT

'STAHLSTROEI_H%_

Interessierte Kunden konnen somit Partner einer Print- und Digitalkampag-
ne zum Themenbereich ,Smart Cities“ werden. Die Kampagne beginnt mit
einer Priasenz im Printmagazin von Forbes, das im Juli 2020 erscheint und
setzt sich mit einer fortlaufenden Prisenz auf der digitalen Plattform fort,
die ganzjihrig mit Inhalten bespielt wird.

Es hat sich mittlerweile eine Nischen-Community von rund 15.000 Lesern
pro Woche gebildet, die die Seite regelmifig besucht.

Umfang: Advoice im Printmagazin & Prisenz auf der digitalen Plattform

Preis: auf Anfrage
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RAF CAMORA UBER
GELD UND SCHULDEN

TIMELINE

In 2019, we started an experiment: ,Forbes Daily“. We wanted to hand peo-
ple, especially young ones, a free newspaper to help them understand the
world a little bit better. With a circulation of close to 100,000 copies and pre-
sence at all Austrian universities and Fachhochschulen (FHs) as well

as distribution at selected spots in urban areas, Forbes Daily reaches target
groups far beyond the traditional Forbes readership.

In 2019, the topic area for the newspaper was ,,Money, Debt, Investment“. We
wanted to help people have a better understanding of how they spend their
money and gain knowledge about financial processes. A similar pro- ject will
be launched in 2020, with a topic yet to be defined.

BETONRUCKSACK
TRIFFT
= .STJ\HLSIROHHALM_H

Ealcgna ais beats Unieerstht Eurcpas. Goch diess
‘mhment s mogermem Flak

Interested customers can become partners of a product that helps distribute
the Forbes brand a wide basis. With “Forbes Daily”, we cover a broad range
of people, from young students to older readers. The product is complemen-
ted by a digital platform that gives the content covered in the newspaper a
spin and thus leaves a footprint in the digital world.

Scope: Advertisement in the print magazine & digital presence
Price: Upon request
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DIGITALE INFRASTRUKTUR
www.forbesdach.com
SOCIAL MEDIA

facebook.com/forbesDACH
twitter.com/Forbes DACH
instagram.com/forbesdach
linkedin.com/company/forbesdach

SCHALTUNGEN
ADVERTORIAL

2 Monate
€2.900

NEWSLETTER

2 Aussendungen
€1.200

PACKAGE

Advertorial
2 Newsletter-Aussendungen
€3.900

BANNER

2 Artikel, 1 Monat
€1.200
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Klaus Fiala
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Anzeigen:

Stefan Léffelmann (Department head)
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Patrick Jaméck
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